
Приложение №2 
 

Проводимые работы на сайте 

(в зависимости от выбранного тарифа) 

1. Аудит сайта 

После предоставления доступов от необходимых инструментов и поисковых систем 

производится сбор необходимой статистической информации о сайте (источники 

трафика, география посетителей, поведенческий фактор и прочие данные). 

Проводится сканирование всех ресурсов и страниц сайта на наличие ошибок и 

несоответствия требованиям поисковых систем и наличия нежелательного контента. 

Предоставляется отчет о состоянии сайта, ошибках и рекомендации по их устранению. 

 

Вид работ (Пример отчета) Состояние 
Собирается, кластеризируется и расширяется семантическое 
ядро 

В ожидании 

Избавление от дублей H1, title, description. В ожидании 
Поиск и удаление битых ссылок В ожидании 
Проверка наличия файлов robots.txt, sitemap.xml В ожидании 
… В ожидании 

 

  



2. Внутренняя оптимизация сайта 

Внутренняя оптимизация – это первый шаг на пути успешного продвижения вашего 

сайта в Интернете. Не стоит браться за внешнее продвижение, пока не сделана «работа 

над ошибками» внутри сайта. Это важный момент, о котором важно знать. 

Внутренняя оптимизация сайта представляет собой комплексную работу, в которую 

входит множество направлений. Необходимо оптимизировать тексты, URL-адреса, 

отредактировать структуру ресурса, прописать все мета-теги, убедиться в уникальности 

текста, сделать перелинковку страниц, проверить ответы сервера и прочие действия, 

которые улучшают индексацию и видимость страниц в автоматизированных системах 

поиска. Проще говоря, мы должны провести большую работу, которая необходима, 

чтобы во всём угодить поисковикам. Тогда им будет легче находить и индексировать 

страницы сайта, релевантные по запросам пользователей. 

Из чего состоит внутренняя оптимизация сайта: 

• cобирается, кластеризируется и расширяется семантическое ядро; 
• оптимизируются тексты и коды страниц; 
• оптимизируется и проверяется работа сервера; 
• создаются Robots.txt и карта сайта; 
• на страницах с контентом заполняются все мета-теги; 
• оптимизируются изображения, прописываются их альты; 
• проверяется и исправляется уникальность текстов; 
• оптимизируется структура сайта, создание дополнительных страниц, блоков на 

странице и внутренней перелинковки; 
• оптимизируется дизайн (в каждом браузере сайт должен работать одинаково, а 

HTML-код должен быть валидным); 
• проверка работы сайта на мобильных устройствах; 
• необходимо найти и удалить дубли страниц; 
• проверка корректности и полнота наполнения контактных данных и другой 

информации о компании; 
• работа с 3хх, 4хх, 5хх ошибками. 

  



3. Внешняя оптимизация сайта 

Внешняя оптимизация — это все то, что повышает значимость вашего сайта для 

поисковых роботов, но находится за его пределами. 

Внутренняя и внешняя оптимизация — «две подруги, рука об руку, одна без другой 

никогда не бывает». Даже если довести сайт до идеала, поисковикам нужно 

подтверждение, что ваш ресурс достоин находиться на хороших позициях в выдаче. А 

лучшее подтверждение — ссылки на ваш сайт и упоминания его с других источников. 

Логика алгоритмов простая: каждая ссылка — это рекомендация, и чем большим 

доверием обладает рекомендующий ваш сайт ресурс, тем больше передаваемое 

значение и вес ссылки. 

Для работы над внешними факторами была сформирована следующая стратегия: 

• Увеличение уровня цитирования, ИКС сайта. 

• Наращивание ссылочной базы. 

• Регистрация сайта в поисковых системах и в ведущих каталогах. 

• Регистрация сайта в рейтингах тематических ресурсов. 

• Анализ ссылок на сайт. 

• Анализ видимости сайта в поисковых системах. 

• Составление ТЗ для написания статей. 

• Отбор площадок для размещения статей с вечными ссылками. 

• Постоянная публикация статей на внешних площадках и на сайте. 

• Ежемесячный сбор позиций сайта в поисковой системе Яндекс. 

• Анализ индексации сайта в поисковой системе Яндекс. 

• Анализ динамики позиций сайта. 

• Анализ посещаемости сайта, выделение каналов трафика. 

• Анализ Яндекс.Вебмастер на наличие ошибок или предупреждений. 

• Выявление наличия возможных проблем с продвижением сайта в поисковых 

системах. 

• Анализ деятельности конкурентов. 


